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,,ldee verdient Respekt"
Beim W&V-Titeltest des Neulings
fühlen sich aber teilweise von der

I n den geburtenstärksten Jahren aller

I Zeiten kam 1966 die Zeitschrift Eltern
I auf den Markt. Auf dem Tiefpunkt der
Gebärfreude in Deutschland wartet Gruner
+ Jahr nun mit Nido auf: einem Lifestyle-
Magazin ftir junge Eltern, bei dem nicht
das Kind, sondern Vater und Mutter im Vor-
dergrund stehen. Das Blatt richtet sich an
Erziehende mit vielfältigen Interessen, üp-
pigem Einkommen sowie Kindern im Al-
ter zwischen zwei und sechs Jahren.

Der Heftname, italienisch flir,,Nest", wirkt
fi.ir einige ,,W&V-Titeltester" jedoch nicht
verkaufsfördernd -,,klingt wie Tu's nicht",
sagt Thomas Koch. Auch Christina Stuiber
assoziiert damit nicht Lifesryle und Fami-
lie. Die Gestaltung wird zwar vielfach ge-
lobt, Eberhard Wolf kritisiert jedoch zu
viele verschiedene, wenig austarierte Ele-
mente. Für ihn orientiert sich das Heft am
Design des legendären Titels Twen, aber
dessen Gestalter,,Willi Fleckhaus würde
sich im Grabe herumdrehen", so Wolf.

Inhaltlich loben alle Befragten die text-
liche Qualität des Magazins. Bei der The-
menmischung könnte weniger aber mehr
sein - ,,die Bandbreite ist erschreckend",
merkt Wolfgang Schuldlos an. Koch sieht
darin eine bunte Mischung aus sämtlichen
G+J-Titeln von Artbis Zuhause Wohnen.

Nido loben die Befragten die inhaltliche Qualität,
Themenvielfalt überfordert.

Für Eltern mit vielen
lnteressen: Auf Modeseiten
folgen Tipps für die Auswahl
einer Kamera.
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Dabei findetWolf Lange zwar interessante
Ansätze, daneben aber,,zu vielNeon" und
,,zu wenig Nutzwert".

Zu denken gibt den Testern die ,,sehr
eingegrenzte Zielgruppe" (Stefan Kolle).
Sie birgtvielleicht Chancen auf einige In-
serate, führt aber auch nicht zu hohen
Auflagen. Gelobt wird jedenfalls die Stra-
tegie, mit zwei Ausgaben 2009 die Nach-
frage zu prüfen - und der Mut, in der Ifti-
se ein neues Objekt aufzulegen.
Chdstof Wadlinger I cw@wuv.de
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