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BVDA-Tagung

Anzeigenblatter bieten lokalen Vorteil

Neue Fithrung, netter Mut, neues Konzept: Die Frithjahrstagung des Anzeigenblattverbandes BYDA war
die erste nach der Wahl eines neuen Prdsidiums. Und auch die Konferenz bot einiges Neue. Wir haben
nachgefragt, wie sich der Generationenwechsel bei den Teilnehmern bemerkbar gemacht hat.

Kampfgeist vermittel-
te  BVDA-Prisident
Alexander  Lenders
bei der Friihjahrsta-
gung am 17. April in
Berlin: "Wir sind das
Massenmedium, das
nahezu in jeden Haus-
halt kommt, und dies
wird auch so bleiben.”
Damit verlieh Lenders
seiner Forderung, die
Anzeigenblitter its-
sen sich selbstbewusst
den Herausforderun-
gen in einer verdnder-
ten Medienwelt stellen,
Nachdruck. Auch vor
dem Hintergrund des
gesunkenen Nettowerbeumsatzes des vergangenen Jahres
gab sich Lenders zuversichtlich und rief dazu auf, sich auf
die eigenen Stirken zu besinnen. Bei den Agenturen miis-
se ankormmen, dass die Gattung Anzeigenblatt das Abver-
kaufsmedium schlechthin sei und diese Funktion von an-
deren in dieser Effektivitat kaum geleistet werden konne.
Gerade in Zeiten des World Wide Web liege eine Chance
fiir das Medium Anzeigenblatt im lokalen Vorsprung.

BYDA-Prasident Alexander Landers
vermitteft Aufbruchstimmung

Das Massenmedium in fast jedem Haushalt

"Unsere Stirke im Lokalen liegt voll im Trend. Die Globa-
lisierung fithrt auch zu einem neuen Bewusstsein fiir das
eigene, spezifische lokate Umfeld. Dieses muss auch kiinf-
tig durch eine beispielhafte Biirger- und Verbrauchernahe
der Anzeigenblitter gefordert und abgebildet werden”,
so Lenders. Eine Bedeutung fiir die Willensbildung vor
Ort im politischen Bereich sprach auch Bundesumwelt-
‘minister Peter Altmaier (CDU) den Anzeigenblittern zu.
Mit ihrer hohen Reichweite von 40 Millionen regelmiafi-
gen Lesern schlieen sie eine Liicke, die andere Medien
hinterlielen. Der thematische Fakus des Anzeigenblattfo-
rums in diesem Frithjahr lag bei Marketing- und Kommu-
nikationskonzepten zur Imagestarkung bei unterschiedhi-
chen Zielgruppen. Im Rahmen einer Zusammenarbeit mit
der Bayrischen Akademie fiir Werbung und Marketing
BAW hatten vier Gruppen von jeweils ca. zehn Studenten
integrierte Marketingkonzepte fiir den BVDA eratbeitet.
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Ein Priifungsausschuss, in dem auch der Verband vertre-
ten war, wihlte die zwei besten Beitrage. Die Gewinner
stelttenr ihre Ideen auf der Tagung vor und diskutiertert
mit den Verlegern und Verlagsmanagern die Moglichkei-
ten der Umsetzung.

Die Grundhaltung der BVDA-Fiihrung in Sachen Zu-
kunft des Anzeigeblatts war innovativ, selbstbewusst
und vor attem optimistisch. Und der Funke sprang zu
den Mitgliedern dber. "Es war eine rundum gelungene
Veranstaltung. Die Veranderungen im Vergleich zu frii-
heren Tagen waren deutlich zu spiiren, es herrschte eine
offene und informative Atmosphire. Meine Kollegen und
iche waren begeistert un fithlern uns durch den Verband
auch in schwierigen Zukunftsfragen gut vertreten”, fasst
Andreas Schucker, Geschiftsfithrer Wochenzeitungen
am Oberrhein Verlags-GmbH, Bad Krozingen, seine Ein-
driicke zusammen.

"Die Aufbruchstimmung war deutlich spiirbar.”

Ahnlich erging es Christina Stuiber-Petersen, Inha-
berin Verlagsberatung, Training und Zeitungsdesign,
Niimberg: "Die Aufbruchstimmung bei der diesjahrigen
BVDA-Friihjahrstagung war deutlich spiirbar. Positive
Resonanz gab es von den Mitgliedern fiir Organisation,
Programm und gesamten Ablauf. Das. Engagement und
die Professionalitit des neuen Fithrungsteams wird fiir
die Anforderungen der Zukunft und das Setbstverstind-
nis der Gattung notig
sein." Peter Klotzki,
Geschiftsfiihrer Kom-
munikation VDZ, Ber-
tin, lobte: “Prasidium
und Geschiéftsfiihrung
des BVDA haben ein
Signal  ausgesendet,
das sowohl Kentinuitit
als auch Aufbruch, Fri-
sche und Gemeinschaft
vermittelte.”  Ahnlich
kommentierte Stephan
Schrader, Geschafis-
fithrer ~ Wochenblatt-
Verlag Schrader GmbH
& Co. KG, Buchholz,
den. Eindruck von. der
reven BVDA-Fithrung:

Matthias Boltes umd Jers Nack, beide
WP Werbe-Plus-Yerlags GmbH, auf
der BVDA-Frilhjahrstagung
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Peter Klotzki, Geschdftsfihrer
Kammunikation VDZ

Andreas Schucker, GF Wochen-
zeitungen am Qberrhein

"Es ist ein Ruck durch den Verband gegangen, das ist
deutlich zu spiiren. Prisidium und Geschaftsfithrung ar-
beitert sehr zietorientiert und bringen dieses auch zeitge-

mas riiber.” Die Zusammenarbeit mit der BAW wurde als

innovativ und zukunftsweisend empfunden: "Besonders
die Prasentation der BAW hat viele neue und unkonven-
tionelle Ideen fiir die Gattung kreiert", so Stuiber-Peter-
sert. Neu war bei der diesjahrigen Frithjahrstagung nicht
nur das Prasidium, sondern auch ein Preis. Neben dem
Durchblick’ und dem Durchklick' wurde erstmals der
Redakteurs-Preis fiir herausragende Leistungen im Be-
reich Reportage vergeben. Peter Altmaier gratulierte dem
Preistrager Christopher von Savigny, der mit seiner im
'Elbe Wochenblatt am Samstag" erschienenen Reportage
'Gefundenes Fressen' den Preis holte.

Unter den Tagungsteilnehmern findet die Wiirdigung
von redaktionellen Inhalten grofien Zuspruch. Diese
wiirden die Anzeigenblitter erst zu Wochenzeitungen
machen. "Schlieflich machen wir diese nicht fir die An-
zeigenkunden, sondern fiir die Kunden der Kunden", so
Schucker. Auch Stuiber-Petersen spricht sich dafiir aus,
die lokale Berichterstattung engagierter Redakteure zu
wiirdigen. “Vielfaltig, kritisch, sozial und verbraucherori-
entiert sind die Kernkompetenzen der Tokalen Berichter-
stattung der Gattung, Dass man jetzt Benchmarks auslobt,
ist sicher van Vorteil fiir die Qualitat und das Image der
Waochenblatter."

"Anzeigenblitter miissen mit Qualitit punkten”

Klotzki versteht Repartagen in Anzeigenblittern als ent-
scheidenden Faktor im Wettbewerb-um Aufmerksamkeit:
"Anzeigenblatter miissen mit redaktioneller Kompetenz
und Qualitat punkten. Hervorragende journalistische
Leistungen auszuzeichnen, ist in diesem Sinne nur folge-
richtig " Schrader betonte den Wert des neuen Preises fiir
die Aufiendarstellung der Gattung Anzeigenblatt, wies
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Stephan Schrader, GF Wochen-
blatt-\erlag Schrader

Christina Stuiber-Petersen, Inha-
berin Verlagsberatung

jedoch auch darauf hin, dass es entscheidend sei, dass
eine solche Wirdigung auch nach aulen kommuniziert
wird. "Da gibt es noch viel zu tun. Wichtig ist momen-
tan erst mal, die Mitgliedsverlage dafiir zu begeistern.
Das ist im Rahmen dieser BVDA-Tagung sehr gut gelun-
gen”, so sein Fazit. Weiterer Programmpunkt der Friih-
jehrstagung waren Nachwahlen in den Hauptausschuss.
des BVDA. Diese wurden notwendig, nachdem auf der
Herbstfagung im Tetzten Jahr einige Hauptausschussmit-
glieder in das Prasidium berufen wurden. Neu gewahlt
wurden Herbert Bergmaier, Geschiftsfiihrer Miinchener
Nord-Rundschau Verlag GmbH, Carol-Monique Gebau-
er, Vertagsleiterin Saartandische Wochenblatt Vertagsge-
sellschaft mbH, Saarbriicken, Holger Martens, Geschifts-
fiithrer Magdeburger Verlags- und Druckhaus GmbH,
Stefan Schaumburg, Geschiftsfithrer MRS Mediengrup-
pe Miinchner Merkur tz, Miinchen, Stephan Schrader,
Geschiftstithrer Wochenbtatt-Vertag Schrader GmbH &
Co. KG, Buchholz, Tobias Zimmermann, Geschaftsfihrer
(Sprecher) Rheinisch-Bergische Anzeigenblatt Verlags-
GmbH, Diisseldorf.

"Da gibt es noch viel zu tun”

Die Resonanz auf die Veranstaltung war nach unserer
Nachfrage durchweg gut. Insbesondere vermittelte Prasi-
dent Lenders Optimismus und Aufbruchsstimmung. Die
selbstbewusste Haltung kam bei den Teilnehrmern an. Ins
Bild des "neuen BVDA" passt die Kooperation mit Hoch-
schulen, um neue innovative Marketingstrategien zu ent-
wickeln. Die Auenwirkung des Verbandes zu starken, ist
bei den Mitgliedern ein vorrangiges Ziel. Der durch die
Vergabe des Redakteurs-Preises gesetzte Fokus auf den
redaktionellen Inhalt der Blatter tragt deren Bedeutung
fiir die lokale Meinungsbildung Rechnung. In der lokalen
Reichweite liegt die grofle Chance der Anzeigenblatter fiir
die Zukunft. (as)
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